
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
  

 ورـی کشـی و صنعتـفن ائل  ـا مسـدن بـاس شـــرای ممــایی بــج
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مسئله 

 چیست؟
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نامناسب از ظرفیت بوجود آمده جهت   ها، از عمده دلایلی که منجر به استفادهدر این سال

ناپایداری توان به  بنیان، اصلاح ساختاری و بهینه سازی شده است، میپایه گذاری صنایع دانش

کفایتی تعداد محدودی از مدیران و بعضا فساد یا بیو    هاعدم مدیریت رانت،  شرایط اقتصادی

و اولویت داری در کشور وجود دارد   های راهبردی اشاره کرد. در این بین، حوزهگذاران  سرمایه

گذاران خصوصی و دولتی حاضر به سرمایه گذاری هستند اما فردی که توانمندی که بعضا سرمایه

 شود.ها را داشته باشد و بتواند تاثیرگذار باشد به ندرت پیدا میحل مسائل مربوط به این حوزه

کمبود نیروی انسانی و دانشجوی  شود؛ آن هم  ر میبا این تفاسیر، بُعد دیگری از مسائل پدیدا

در حوزه شناخت و انتخاب بهترین محل مهارت آموزی و سرمایه گذاری است، چه    توانمند و ماهر

. در واقع تعداد کثیری از دانشجویان در امر مسئله شناسی و یافتن چه در حوزه فنیو    زمانی خود 

دارند. این مسئله منجر به این شده که دانشجویان کلان  نقاط اساسی و گلوگاهی ضعف جدی  

مسائل ملی رشته خود را نیز به درستی پیدا نکرده و نتوانند در عرصه حل مسائل ملی نقش 

  آفرینی داشته باشند.

 مسئله چیست؟!

 وت در تبادل اطلاعا    عصر اطلاعات روند جدیدی ازـآغ  با                                               

 ارتباطات شروع به شکل گرفتن نمود و این روند پس از                                                  

 هـعرصارگیری درـارت و بکـای تجـبه دنی  ورود                                                           

 ی وـابت را از مرزهای ملـوزه رقـابت، حـرق                                                                 

 ای خارج و به شکل امروزی و جهانیمنطقه                                                                 

 گسترده گردانید به طوری که توجه زیادی به                                                                

تر، بهتر و متنوع                                                              طوح  تولید بیشـ تر در تمامی سـ

تا با این شـرایط، روا های کسـب علم و فناوری ت ییر  یک محصـول انجام گرفته اسـت. همراسـ

ها برای حفظ بقاء و حیات خود ناچار به تکاپوی بیشــتر و  کرده و در روا های جدید، شــرکت

رمایه ت سـ دهگذاری و نقطهانتخاب محل درسـ جویان را با  ایاند.  زنی شـ تی دانشـ ت که بایسـ نجاسـ

رد آشـنا نمود و فت  بابی انجام داد در  یمسـائلی که نیازمند دانش بوده و از دل صـنعت نشـمت میگ

تای ورود جدی نعتی از جنس دانش، راسـ ئله؛ صـ نعت با رویکرد حل مسـ ه صـ جو به عرصـ تر دانشـ

 نوآوری و فناوری.
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 در این رویداد 

خلاف مسابقات ها که فرایند یادگیری آموزش محور است، و بر  بر خلاف دوره ✓

یادگیری  فرایند  نمیشود،  منتقل  مخاطب  به  خاصی  دانش  تقریبا  که 

 محور و در حین درگیر شدن با مسائل مربوط به رشته خود خواهدبود عملیات 

می ✓ ایجاد  صنعت  از  حوزه  یک  در  دانشجویان  برای  که  کلی  دید  شود  با 

 کنند ا پیدا گذاری رتوانند محصولات راهبردی و ارزشمند از نظر سرمایهمی

گلوگاهشرکت ✓ برطرف  کنندگان  جهت  در  گامی  و  شناخته  را  فناوری  های 

 دارند. نمودن آن بر می

و  ✓ شده  بنیان  دانش  عرصه  در  گذار  تاثیر  بازیگری  انتها،  در  دانشجویان 

 های دانشگاهی را در این راستا فعال کنند.توانند به درستی ظرفیتمی

 شود یانی برای شرکت کنندگان ایجاد میمختصات دقیقی از ادبیات دانش بن ✓

 خوردآشنایی خوبی با نظام مسائل کشور در حوزه فعالیت دانشجو رقم می ✓

 
  

 کنندگاندستاورد شرکت
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شوند که رنگ و بوی دانشجویان درگیر موضوعاتی می  ،اینکه در رویداد  هبا توجه ب

  .تر رشته خود داشته باشندتخصصی دارد، بایستی حداقل آشنایی با مباحث تخصصی 

راستا همین  کلی    در  طور  میبه  اگر حس  هم  مباحث شما  با  نسبی  آشنایی  کنید 

د  مند به محک زدن دانش و توانمندی خود هستیداشگاهی خود پیدا کرده و علاقه

 ! شیدموفق بادر آن توانید پس شک نکنید که این رویداد مناسب شماست و می 

بازه تحصیلی پیشنهادی ما برای شما شرکت کنندگان عزیز، دانشجویان ارشد و  

 انتهای کارشناسی است!
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 مخاطبین ما 
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شـدیم تا با برگزاری رویداد گلوگاه، وارد  متناسـب با آسـیب شـناسـی صـورت گرفته بر آن  

 میدان عمل شده و در حد وسع و توانمان، درمانی باشیم برای حل بخشی از مسائل مطرح شده.

 رایـداد، بـود در رویـای موجـه ی از حوزهـاب یکـداد با انتخــور در رویــحض                 

 داد،ـام رویـوان ثبت نـع در فراخـدر واق  ود.ـشمیان آغاز  ـکنندگتـشرک                       

 ایستی یک از آنها راـکننده برح شده که هر شرکتـاتی مطـموضوع                            

 احبه اولیه، ثبت نامـانتخاب کند. پس از مص                                                          

 شود.داد تایید میـکننده در رویتـشرک                                                              

 و  هماه بود بهمن ام 30شروع رویداد از                                                                 

 اسفند 20و تا  هفته سهمدت زمانی آن،                                                                

هدر این    اسـت.                                                              رکتهفته  سـ   گانکنند، شـ

های اولیه توســط اســاتید خبره و با تجربه این عرصــه، به طور عملیاتی درگیر  پس از آموزا

شـوند. در بخش عملیاتی رویداد، منتورهای متناسـب با  می کنند،میموضـوعی که از ابتدا انتخاب  

 ها پاسخ دهند.های آنکنندگان خواهند بود تا به سوالات و چالشهر موضوع در کنار شرکت

هایی که هرکدام زیر بخش  اســتشــده میدانی طراحیجامع فاز   دوبه طور کلی، رویداد در 

 :های کاربردی هستندداشته و شامل آموزا
 
 

  

 معرفی رویداد

 فاز یک 

انتخاب  

 پروژه 

دو فاز   

راهبرد  

 عملیاتی

 پنجشنبه  5

مفاهیم عام درون رویداد و   ها شامل آموزشاین آموزش ✓



 
 
 
 
 
 
  

 پنجشنبه 

مفاهیم عام درون رویداد و   ها شامل آموزشاین آموزش ✓

ها در فاز اول رویداد هایی است که تیممفاهیم تخصصی حوزه

 کنند.  انتخاب می

 شونددر انتهای این فاز منتورها به شرکت کنندگان معرفی می  ✓

انتخاب 

 پروژه

ی کنندگان در حوزه شرکتوجود دارد که    RFPدر هر حوزه، تعدادی پروژه دارای   ❖

استراتژیک انتخاب   پروژه یک  شده، یکی ازپروژه های موجود را به عنوان  معین  

 . دهندکرده و دلایل این انتخاب خود را شرح می 

یک تواند شامل دلایل مختلف اقتصادی، اجتماعی و سیاسی باشد که  این دلایل می  ❖

 کند.کالای مشخص را تبدیل به کالایی راهبردی می 

های کننده در این فاز به ابعاد مختلف این محصول نظیر حوزه به طور کلی شرکت  ❖

تمام  قیمت  بازار،  ارزش  و  حجم  افزوده،  ارزش  ضرورت،  و  کاربردی،   … شده 

 پردازند. می

های موجود  بندی پروژه الویت کنندگان موظفند لیستی از  در انتهای این فاز شرکت ❖

 در حوزه فعالیتی را انتخاب نمایند. 

تیم پروژه  ❖ طرف  از  انتخاب  نصاب  حد  به  که  رویداد هایی  دوم  فاز  وارد  برسند  ها 

 شوند.  می
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 پنجشنبه 

مفاهیم عام درون رویداد و   ها شامل آموزشاین آموزش ✓

ها در فاز اول رویداد هایی است که تیممفاهیم تخصصی حوزه

 کنند.  انتخاب می

 شونددر انتهای این فاز منتورها به شرکت کنندگان معرفی می  ✓

 راهبرد

 عملیاتی

7 

ان  ❖ پروژه  موضوع  با  متناسب  فاز  این  آن،  تدر  روند  و  شده  بایستی خاب 

 زالی با محوریت چهار بخش آماده شود. وپروپ

شامل   ❖ بخش  اهمچهار  و  فن  یکل  ینماپروژه،    تیاهداف  اطلاعات  ی، و 

هز  یزمان  ینمامگا جدول  پروژه   یاحتمال  یها گلوگاهو    هانهیو  انجام    در 

 باشد. می

با شناختی که از ظرفیت های بالقوه و بالفعل   زشرکت کنندگان در این فا ❖

و شناختی که از بازیگران و ذینفعان برایشان انجام   ،داخل و خارج دانشگاه

 ها ارائه دهند. حل عملیاتی برای رفع این گلوگاهگیرد، راهمی

در انتهای آن با   ارزیابیو    استخروجی این فاز خروجی نهایی رویداد نیز   ❖

دهند رتبه بندی در هر پروژه به ا روی پروپزال خود میهای که تیمارائه

 گیرد. صورت مجزا صورت می

 



 
 
 
 
 
 
  

 پنجشنبه 

مفاهیم عام درون رویداد و   ها شامل آموزشاین آموزش ✓

ها در فاز اول رویداد هایی است که تیممفاهیم تخصصی حوزه

 کنند.  انتخاب می

 شونددر انتهای این فاز منتورها به شرکت کنندگان معرفی می  ✓
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 آموزش

برای شما آماده   رویدادساعت کلاس و محتوای آموزشی طی    12  دودح ❖

 است! شده 

مفاهیم عام درون رویداد و مفاهیم تخصصی   ها شامل آموزشاین آموزش ❖

 کنند.  ها در فاز اول رویداد انتخاب میهایی است که تیمحوزه

 سر فصل های آموزشی پیش روی شما این موارد خواهند بود:  ❖

خودشناسی، کار گروهی یا تیم ورکینگ، مسئله محوری، اقتصاد پروژه، 

 پروژه و احصای ساختار شکست محصولمهندسی 

تیم ❖ توسط  پروژه  انتخاب  و  رویداد  اول  فاز  شدن  سپری  از  ها، پس 

 شوند. منتورهای تخصصی مربوط به هر پروژه به تیم ها متصل می



 

 
 
 
 
 
 
  

 اختتامیه 

عملیاتی فاز راهبرد   

+ آموزش مربوطه    

 .دهندانتخاب کرده و دلایل این انتخاب خود را شرح می

تواند شامل دلایل مختلف اقتصادی، اجتماعی و  میاین دلایل  ✓

سیاسی باشد که یک کالای مشخص را تبدیل به کالایی  

 کند راهبردی می

کننده در این فاز به ابعاد مختلف این  به طور کلی شرکت ✓

های کاربردی، ضرورت، ارزش افزوده، حجم محصول نظیر حوزه

 پرداخته شود …شده و و ارزش بازار، قیمت تمام 

 گلوگاه در یک نگاه 

 بازه ثبت نام بازه مصاحبه 

1 2 

بهمن 30 – افتتاحیه  

3 

انتخاب پروژه  فاز 

 + آموزش مربوطه 

4 

5 6 
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کنندگان در ابتدای ورودی هایی که داخل رویداد به آنها پرداخته شده و شرکتحوزه

 :به رویداد بایستی یکی از آنها را انتخاب کنند به شرح زیر است
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 های موجود در رویداد حوزه 

 مصنوعی هوا  ➢

 و میکروالکترونیک  نیمه هادی ➢

 خودرو  ➢

 هوا فضا ➢

 امنیت غذایی  ➢

 خدمات شهری و ترافیک ➢

 مهندسی مواد و مهندسی شیمی  ➢

 مکانیک  ➢
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